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چرا داشتن سویه‌های انتقادی دیوارنگاره‌ها باید تحمل شود؟

نقد درون‌گفتمانی روی بیلبورد
دفاع از 

»دفاع مقدس«

یمــی تلنگــری اســت بــرای توجــه بــه یــک موضــوع  مناســبت‌های تقو
ــن  ــه ای ــت ک ــد دانس ــا بای ــی. ام ــی در روزمرگ ــری از فراموش و جلوگی
مناســبت‌ها فصــل برداشــت اقدامــات ایــن حــوزه در طــول ســال 
یــم پرمناســبت،  یــان، در ایــن تقو اســت وگرنــه بــرای مســئولان و مجر
ی مــال‌آور و پوســتر و بنــری  ن محتــوا، تکــرار تبدیــل بــه قالبــی بــدو

ی می‌شــود )و ‌ای بســا کــه در مــواردی شــده باشــد.( تکــرار
یال  ایــن روزهــا به‌صــورت اتفاقــی مشــغول تماشــای یــک مینی‌ســر
یکایــی در جنــگ جهانــی دوم  ــا داســتان گروهــی از ســربازان آمر ب
یــژه آنچنــان جــذاب و واقعــی اســت  هســتم. روایــت و جلوه‌هــای و
کــه تماشــای هــر قســمت آن نفس‌گیــر اســت و مخاطــب جهانــی، 
ــت  ــی و قراب ــه ذهن ــی، پیش‌زمین ــچ همزمان ــه هی ــده، ک ــون نگارن چ
ی  جغرافیایــی و فرهنگــی بــا ایــن نبــرد نــدارد، بــا آن همذات‌پنــدار
می‌کنــد و برخــی صحنه‌هــای آن در ذهــن باقــی می‌مانــد. چــه 
جالــب کــه ایــن اثــر اقتباســی از یــک کتــاب بــا همیــن موضوع اســت 
کــه 50 ســال پــس از رخــداد نوشــته شــده و 10 ســال بعــد تبدیــل 
یــخ  کــردن وقایــع و تبدیــل تار یال شــده اســت. مکتــوب  بــه ســر
ــد  ــظ خواه ــدگان حف ــرای آین ــراث را ب ــن می ــاب، ای ــه کت ــفاهی ب ش
ــای  ــد آن را در ظرف‌ه ــی، بتوانن یخ ــات تار ــر مباحث ــا علاوه‌ب ــرد ت ک

ینــی کننــد.  هنــری روز بازآفر
بــاز هــم در همیــن ایــام تلویزیــون )بــرای بــار نمی‌دانــم چنــدم( فیلــم 
کــرده و پخــش  ســینمایی »حملــه بــه اچ-3« را از آرشــیو خــارج 
می‌کنــد. بــا وجــود خســتگی آن را تماشــا می‌کنــم. کنجــکاو شــده‌ام 
کــه در مــورد ایــن عملیــات نظامــی حیــرت‌آور چــه محصــولات 
فرهنگی-هنــری‌ای تولیــد شــده اســت؟ نتیجــه غم‌انگیــز اســت؛ 
ی، فرمانــده  ایــن فیلــم، کــه آن هــم بــه پیشــنهاد شــهید منصــور ســتار
ی هوایــی ارتــش، ســاخته شــده و یــک کتــاب! وقتــی  وقــت نیــرو
تولیــدات در یــک موضــوع بــه تعــداد انگشــتان یــک دســت هــم 
گروه‌هــای ســنی هــدف  نمی‌رســد، انتظــار قالب‌هــای دیگــر یــا 
یال‌هایی کــه  متنــوع ســخنی گــزاف اســت. بــا خــودم فیلم‌هــا و ســر
یــان و نقــل مجالــس تبدیــل  در ایــن ســال‌ها دیــدن آن بــه یــک جر
شــده را مــرور می‌کنــم. تبلیغــات رســانه‌ای محصــول و ضعفــی کــه 
دچــار آن هســتیم موجــب شــده آثــار بعضــا موفــق هــم بــه دلیــل ایــن 
ــه دســت او نرســد.  ــد و ب ــه گــوش و چشــم مخاطــب نیای نقیصــه ب
بــه گمــان عــده‌ای شــاید جنــگ بــا شــلیک آخریــن گلولــه پایــان 
کــه بــا خــرج بودجه‌هــای هنگفــت و  می‌یابــد، امــا آیــا دشــمنی 
ی  ، ایــن بــاز گرفتــن جــان ســربازان خــود و نیروهــا و مــردم کشــور دیگــر
ک )و البتــه پرمخاطــره( را آغــاز کــرده، در آرامــش آتش‌بــس  خطرنــا
ی دســت می‌گــذارد و بیــکار می‌نشــیند؟ تــاش هــر یــک  دســت رو
یافــت  از طرفیــن درگیــری در روایــت متــن و حاشــیه، درک و در
ــد داد.  ــکل خواه ــی را ش یخ ــع تار ــدگان از آن مقط ــران و آین معاص
از جنگ‌هــای ســرزمین مــان و عهدنامه‌هــا مگــر  مــا  قضــاوت 

چیــزی جــز ایــن اســت؟
حــال مــا چــه کرده‌ایــم بــرای آنچــه آن را »دفــاع مقــدس« می‌نامیــم؟ 
ی کــه تــازه یــک »انقلاب« را پشــت  حــدود 2900 روز نبــرد بــرای کشــور
ســر گذاشــته اســت، تعــداد شــهدا، جانبــازان، اســرا، مفقــودان و 
خانواده‌هــای چشــم‌به‌راه، کــم قصــه بــرای روایــت دارد؟ در دو ســال 
گذشــته بــا همــکاران در نهــاد  کتابخانه‌هــای عمومــی کشــور بــه 
دیــدن 16 خانــواده ایثارگــر در جــای جــای ایــران عزیــز رفته‌ایــم؛ 
از مســیحی و ارمنــی گرفتــه تــا دانش‌آمــوز و فرمانــده. آن قــدر ایــن 
ــرای دقایقــی عطــری از آن دوران  ــه گیراســت کــه ب اعتقــاد و روحی
کــه  را بــه مشــام شــنونده می‌رســاند. تــازه آنهــا شــهیدانی بودنــد 
کتابــی از زندگــی و خاطرات‌شــان بــه چــاپ رســیده اســت. ســایر 
روایت‌هــای شــنیده و ثبــت نشــده و در معــرض فراموشــی چــه 
حرف‌هایــی بــرای امــروز و فــردا دارد؟ ایــن ســفره آنقــدر متنــوع و 
ک خــود را دارد.  متکثــر اســت کــه بــرای هــر ســلیقه و ذائقــه‌ای خــورا
 ، بــه نظــر می‌رســد بایــد حــرف زدن از ایــن رخــداد را، هرچنــد دیــر
آغاز کرد. از پرســش‌های ســاده‌ای چون اینکه چرا ما شــروع جنگ 
گرامیداشــت  تحمیلــی، و نــه پایــان جنــگ یــا  آتش‌بــس را بــرای 
. هرچنــد  ــر ــا ســوالات جدی‌ت ــم ت »دفــاع مقــدس« انتخــاب کرده‌ای
بــان نســل جدیــد و نوجوانــان تغییــر کــرده و مــا نیــز تلاشــی بــرای  کــه ز
حفــظ خــط گفت‌وگــو نکرده‌ایــم و التهابــات سیاســی-اجتماعی 
ــر ســخن گفتــن از بعضــی موضوعــات را دشــوارتر  چنــد ســال اخی
ن لکنــت گفــت و نوشــت کــه دفــاع عاقلانــه و  کــرده امــا بایــد بــدو

هنرمندانــه از دفــاع مقــدس خــود می‌توانــد مقــدس باشــد. 

محمدمهدی زرافشان

دیوارنگاره؛ ابزاری برای انتقاد 

دیوارنگاره‌ها بیش از آنکه تصویری برای زیباسازی یک شهر باشند، کارکرد 
ویژه‌ای برای انتقال پیام، فکر و اندیشـــه هســـتند. برخی دیوارنگاری‌ها 
ســـاده‌اند و با چند خط ســـاده شـــکل گرفته‌اند، برخی دیگر هم در حد 
طراحی و نقاشی‌های حرفه‌ای پیش‌رفته‌اند که دیوارنگاری‌های میدان 
)عج( تهران جز‌ء همین دسته است. البته جالب است بدانید  ولیعصر
دیوارنگاری در جهان عمر طولانی دارد و در دوران یونان‌باستان، امپراتوری 
روم و ایـــران چنیـــن نمونه‌هایی داشـــته‌اند؛ نمونه‌هایی که امـــروزه با نام 
دیوارنـــگاره در رده هنـــر مدرن طبقه‌بندی و به‌عنوان هنر عمومی از آنها 
یـــاد می‌شـــوند. این دیوارنگاره‌ها تصور رایجـــی را که می‌گفت آثار هنری 
تنها در گالری‌ها روی دیوار می‌روند، شکســـته‌اند و نشـــان می‌دهند که 
می‌توان روی دیوارهای شهر هم آثار هنری را خلق کرد و از طریق آنها با 

مخاطب سخن گفت. 
)عج( تهران که برســـی قبل  حـــالا چندســـالی اســـت به میـــدان ولیعصر
از هـــر چیـــز دیوارنـــگاره بزرگـــی گوشـــه میـــدان نظرت را جلـــب می‌کند؛ 
دیوارنگاره‌هایـــی کـــه از ســـوی خانه طراحان انقلاب اســـامی به یکی از 
میادین اصلی پایتخت می‌آید و هرچند حاشیه و انتقاد هم کم نداشته‌اند 
اما می‌توان آنها را از بهترین و اثرگذارترین دیوارنگاری‌های این ســـال‌ها 
)عج(  می‌توان این انتقال  دانســـت. در دیوارنگاره‌های میدان ولیعصر
پیام به مخاطب را به‌خوبی مشـــاهده کرد؛ طرح‌هایی که بنابر اتفاقات 
روز سوژه‌هایشان دقیق انتخاب می‌شود و به همین علت هم به مسائل 
سیاسی و اجتماعی روز که بخش عمده‌ای از جامعه درگیر آن هستند، 
می‌پردازد. موضوعاتی که البته دایره محدودی هم ندارد و از حضور تیم 
ملی فوتبال در جام‌جهانی و دیگر ورزش‌ها در المپیک را دربرمی‌گیرد تا 
موضوع اجتماعی کمک به همنوعان و مسائل سیاسی مهم. هرچند گاهی 
برخی دیوارنگاره‌ها با حاشیه‌هایی هم روبه‌رو شده بود. این دیوارنگاره 
حاشیه کم نداشته است. از تصویر زنان که سال گذشته بر این دیوارنگاره 
نقش بست تا تصویر جام‌جهانی و حالا هم این بیلبورد که کمتر از یک 

هفته به پایین کشیده شد و نتوانستند این انتقاد را بپذیرند. 
کمی از این بیلبورد و چگونگی شکل‌گیری آن بگویم؛ بیلبوردی که با عنوان 
ک« نام‌گذاری شده بود و طراحی آن توسط محسن‌ کربلایی‌زاده  »بانک ملّ
انجام شده و علی خلج هم طراح نوشتار آن است. از حدود دوماه پیش 
که این طرح آماده می‌شود، به‌گفته مسئولان سازمان اوج منتظر فرصتی 
برای رونمایی بودند تا این موضوع اجتماعی را هم برای مردم و کســـانی 
که این بیلبورد را می‌بینند جا بیندازند. اما هستند کسانی که نمی‌توانند 
انتقاد را تاب بیاوردند و نتیجه این می‌شود که بیلبورد برداشته می‌شود 

بدون اینکه توضیحی داده شود. 
علـــی بایبردی، مســـئول آتلیه گرافیک خانه طراحان انقلاب اســـامی 
وابســـته بـــه ســـازمان فرهنگی رســـانه‌ای اوج در گفت‌وگویـــی که هفته 
گذشته با ایسنا داشته است، توضیحاتی را درمورد این بیلبورد ارائه کرد 
ک گفت: »از  و درباره چگونگی شـــکل‌گیری ایـــده دیوارنگاره بانک ملّ
دوماه پیش تصمیم بر آن شد که در زمینه مسکن، دیوارنگاره‌ای طراحی 
)عج( نصب شود، چون به‌هرحال موضوع  و روی دیوار میدان ولیعصر
مســـکن، دغدغه بســـیاری از مردم اســـت و گرانی که در زمینه مســـکن 
گون جامعـــه را با خود درگیر  به‌وجـــود آمده اتفاقی اســـت که اقشـــار گونا

کرده است، بنابراین تصمیم گرفتیم تا در این حوزه طرحی آماده شود.« 
وی ادامه داد: »برای تولید طرح مورد نظر جلســـه‌ای تشـــکیل داده شد. 
در این جلسه از تیم‌های مختلف رسانه‌ای و محتوایی دعوت به عمل 
آمد تا با یک فکر جمعی، نتیجه‌گیری نهایی اتفاق بیفتد. نتیجه‌گیری 
این جلســـه این بود که یکی از رویکردهای پر بحث مســـکن، موضوع 
بنـــگاه‌داری بانک‌هاســـت؛ موضوعـــی که مقام‌معظم‌رهبری نیز ســـال 
کید داشتند بانک‌ها بنگاه‌داری می‌کنند  ۱۳۹۷ به آن اشاره کردند و تا

و این کار اشتباه است.« 
بایبردی گفت: »درست است که تمام معضلات بخش مسکن تماما 
به بانک‌ها برنمی‌گردد اما مقصر بخش عظیمی از گرانی مسکن بانک‌ها 
هستند. از این رو بحث بنگاه‌داری که مقام‌معظم‌رهبری هم به آن اشاره 
کردند، باعث شد اعداد و ارقام‌ زیادی در این زمینه بازنشر داده شوند، 
به‌عنوان مثال مجتبی یوسفی، عضو کمیسیون عمران مجلس چندی 
پیش اعلام کرده بود سه بانک مسکن، ملت و ملی درحال‌حاضر بیش 
از ۳۰ هزار خانه خالی دارند؛ اتفاقی که خود به‌تنهایی هم باعث رکورد بازار 
مسکن شده و هم به گرانی آن دامن می‌زند.« مسئول آتلیه گرافیک خانه 
طراحان انقلاب اســـامی ادامه داد: »بنگاه‌داری بانک‌ها موضوعی بود 
که درنهایت تصمیم گرفته شد روی آن مانور داده شود، البته موضوعات 
دیگر به‌جز ورود بانک‌ها به بازار مســـکن وجود دارد که احتمال دارد در 
آینده روی آنها کار شود. اما نخستین رویکرد بانک‌ها انتخاب شدند و 
در گام نخست صحبت مقام‌معظم‌رهبری درباره بنگاه‌داری بانک‌ها 
کـــه گفتنـــد: »بانک‌هـــا غلط می‌کنند  با پـــول مردم بنـــگاه‌داری کنند.« 
به‌عنوان شعار دیوارنگاره انتخاب شد و سپس ایده‌پردازی درباره طرح 

مورد نظر صورت گرفت.« 
او درباره ایده‌هایی که به صورت طرح‌های گرافیکی ارائه داده شد تا به 
طرح نهایی و اصلی رسید گفت: »تقریبا پنج طرح در همین زمینه کار 
شد که محتوای یکسان با ایده‌های گرافیکی مختلف داشت. به‌عنوان 
مثال طرحی کار شد که یک شهر را نشان می‌داد پر از ساختمان‌های 
بزرگ و روی همه ساختمان‌ها، لوگوی بانک‌ها قرار گرفته شده بود. در 
، شـــهری طراحی شده که خانه‌های آن به گاوصندوق‌های  طرح دیگر
بزرگ تبدیل و لوگوی بانک‌ها روی آنها طراحی شده. دو طرح دیگر نیز 
به شکلی طراحی شده بود که باجه بانک بود و پول‌های مردم به خانه 
تبدیل شده و در جیب بانک‌ها رفته بود. اما درنهایت بهترین طرحی 
که مفهوم مورد نظر را در ساده‌ترین شکل ممکن به مخاطب می‌رساند 
)عج(  همین طرحی بود که در حال حاضر روی دیوار میدان ولیعصر

شاهد آن هستید.« 
بایبـــردی در توضیـــح طرح نهایی گفت: »طرح نهایی پیاده شـــده روی 
)عج( یک بانک است که روی آن مانند مغازه‌های  دیوار میدان ولیعصر
ک، چراغ‌های نئون کار شـــده که خرید، فروش، رهن و اجاره  مشـــاور املا
انجام می‌دهد. در نگاه نخســـت با توجه به موضوع تبلیغات شـــهری، 
)عـــج( فرصت آنچنانی ندارند  مـــردم در هنـــگام گذر از میدان ولیعصر
و شـــاید نهایت ۱۰ ثانیه وقت داشـــته باشـــند تا این دیوارنگاره را ببینند. 
در نتیجه لازم بود در نگاه نخســـت و در ســـریع‌ترین زمان ممکن پیام را 
به مخاطب برساند که فکر می‌کنم این طرح توانسته باشد این سرعت 

عمل در درک پیام را به وجود آورد.« مسئول آتلیه گرافیک خانه طراحان 
انقلاب اسلامی درباره طراحی لوگوهای قرار گرفته شده روی طرح به اجرا 
)عج( گفت: »انتخاب لوگوی بانک‌ها  درآمده دیوارنگاره میدان ولیعصر
به‌طور مستقیم امکان‌پذیر نبود. چون بانک‌ها ثبت‌شده هستند و از نظر 
حقوقی طرح با مشکل مواجه می‌شد. لذا به صورت کنایه لوگوها تغییر 
کرده، اما تغییرات به صورتی است که مخاطب متوجه خواهد شد منظور 
چه بانک‌هایی هستند. بانک‌های زیادی بودند؛ اما از یک طرف، بیشتر 
تلاش بر آن بوده تا هم از لوگوهای نزدیک به بانک‌های دولتی و خصوصی 
استفاده شود و هم از طرف دیگر لوگوهایی بیشتر مدنظر بود که باعث 

آسیب به طرح گرافیکی نشود.« 
بایبـــردی در پاســـخ به اینکـــه واکنش‌ها بعد از رونمایـــی از طرح »بانک 
ک« چگونه بوده است، گفت: »واکنش‌ها در فضای مجازی مثبت  ملّ
بود. جالب بود که برخی تاکید داشتند اولین بار است دیوارنگاره میدان 
)عج( به موضوعات غیرمناسبتی پرداخته. البته این‌طور نیست  ولیعصر
و اولین بار نیست که به دغدغه مردم توجه شده باشد اما به این صورت 
که کنایه‌ای، صریح و دقیق باشـــد معدود بوده. با این حال واکنش‌ها از 
این‌رو مثبت بود که می‌گفتند یک دغدغه مهم مردم روی دیوارنگاره به 
نمایش درآمده و رویکرد خوبی هم انتخاب شده. چون به نظر می‌رسد 
همه دل‌شان از بانک‌ها خون باشد. ضمن اینکه چه اصحاب رسانه و چه 
اصحاب هنر اظهار خرسندی می‌کردند که بعد از مدت‌ها دیوارنگاره‌ای‌ 
با رویکرد درســـت را شـــاهد بوده‌اند.« به گفته بایبردی دیوارنگاره میدان 
)عج( برندی است که در میان مردم جا افتاده و تبدیل به یک  ولیعصر
رســـانه شـــده. او در این زمینه افزود: »رســـالت این دیوارنگاره بر آن است 
تا کارهایی روی آن به اجرا درآید که مناســـبتی باشـــد. به‌عنوان مثال در 
ایـــام نـــوروز یـــا ایام محرم دیوارنـــگاره باید به این موضوعـــات مهم ملی و 
مذهبی بپردازد. رویکرد دیوارنگاره بر این اســـت که به این مناســـبت‌ها 
ضریب رسانه‌ای بدهد. لذا به دلیل وجود مناسبت‌های ملی و مذهبی 
در شـــش ماه نخســـت سال، فرصت نشـــد به موضوعات غیرمناسبتی 
پرداخته شود و در اولین فرصت پیش‌آمده این اتفاق افتاد و به موضوع 
مهم اقتصادی که دغدغه این روزهای اکثر مردم کشور است، پرداخته 
شد. موضوعات اینچنینی در دستور کار وجود دارد که در ادامه و تا ‌پایان 
سال در فرصت‌های مختلف به این موضوعات و موضوعات مرتبط با 

شعار سال پرداخته خواهد شد.« 
آتلیه گرافیک خانه طراحان انقلاب اسلامی با بیان اینکه تغییر رویکرد 
)عـــج( درســـت و موفق اســـت، گفت: »در  دیوارنـــگاره میـــدان ولیعصر
برهه‌هـــای مختلـــف طرح‌های غیرمناســـبتی مورد اســـتفاده دیوارنگاه 
)عج( قرار گرفته. این تغییر رویکرد نیز امســـال به شـــکل  میدان ولیعصر
جدی‌تری پیگیری می‌شود و همچنین جنس گرافیکی کارها به سمت 
فضایـــی جدیـــد خواهد رفت. امیدواریم این روند ادامه داشـــته باشـــد و 

اتفاقات بهتری رقم بخورد. 
ســـال گذشـــته در مورد بیلبوردها و تاثیرگذاری‌شـــان صحبت کردیم. از 
این گفتیم که این اثر هنری زمانی می‌تواند اثرگذار باشد که انتقاد داشته 
باشد، آن هم انتقادی درست و بجا. کاری که در طرح اخیر اوج انجام 

گرفت، اما تاب تحملش وجود نداشت.«

حاشیه‌ها برای بیلبورد اخیر 

ی کـــه این بیلبورد نصب شـــد، خیلی‌هـــا به لوگوی  دقیقـــا همـــان روز
بانک‌ها اعتراض کردند که چرا لوگو گذاشته شده است؟ در‌حالی‌که 
همان‌طور که بایبردی گفته بود؛ انتخاب لوگوی بانک‌ها به‌طور مستقیم 
امکان‌پذیر نبود. چون بانک‌ها ثبت‌شده هستند و از نظر حقوقی طرح 
با مشـــکل مواجه می‌شـــد. لذا به صورت کنایه لوگوها را تغییر داده اما 
تغییرات به صورتی است که مخاطب متوجه خواهد شد منظور چه 
یادی بودند؛ اما از یک طرف بیشـــتر  بانک‌هایی هســـتند. بانک‌های ز
تـــاش بـــر آن بـــوده تـــا هـــم از لوگوهای نزدیـــک به بانک‌هـــای دولتی و 
خصوصی اســـتفاده شـــود و هم از طرف دیگر لوگوهایی بیشتر مدنظر 

بود که باعث آسیب به طرح گرافیکی نشود. 

یاد  بعد از این حاشـــیه اولیه اما فشـــار برای پایین آوردن این بیلبورد ز
ی از آن استقبال شد و خیلی‌ها با هشتگ در  شد. اما در فضای مجاز
یکرد آن را تحسین کردند. و  گرام و توییتر از این طرح گفتند و رو اینستا
یک نفر نوشت: »البته از حرف و شعار تا عمل فاصله است، ببینیم و 
تعریف کنیم.« بعد از دو روز که از نصب این بیلبورد گذشت؛ محمد 
ذوقی، مشاور ارشد رئیس سازمان اوج در توییتی نوشت: »به نظر شما 
ی از دفعات قبل، هیچ خبر و پوششی  چرا صداوسیما برعکس بسیار

ک نداشته؟!«  از طرح بانک املا
درســـت چهار روز از نصب گذشـــته بود که به گفته برخی از کاربران 
ی به بانک‌ها نرسید و با فشار آنها بالاخره بیلبورد  ، زور شهردار توییتر

برداشـــته شـــد. مهـــرداد معظمـــی، مدیرروابط‌عمومی ســـازمان اوج در 
توییتر خود با انتشـــار عکســـی از دیوارنگاره میدان ولیعصر که پایین 
کشیده شده است، نوشت: »این نیز بگذرد.« اما اعتراض به برداشتن 
ی بســـیار بود و یکی از کاربران با انتشـــار  این بیلبورد در فضای مجاز
عکسی از این دیوارنگاره نوشت: »بانک‌ها غلط می‌کنند، با تانک از 
ی دیوارنگاره رد شوند!« کاربر دیگری نوشت: »وقتی مار توی آستین  رو
ی تهران به بانک‌ها نرســـید و دیوارنگاره  پـــرورش میدی. زور شـــهردار
ی شـــد.«  ی بانک‌ها بود، جمع‌آور میدان ولیعصر که درباره بنگاه‌دار
کاربر دیگری در فضای توییتر نوشـــت: »وقتی لابی پرفســـاد بانک‌ها، 
دیوارنگاره میدان ولیعصر با صحبت‌های رهبری را پایین می‌آورد.« 

عاطفه جعفری
خبرنگار گروه فرهنگ

)عج( تغییر کرد؛ بیلبوردی جدید  27 شهریورماه بیلبورد خیابان ولیعصر
که این بار سراغ بانک‌ها رفته بود و از نقش بنگاه‌داری‌شان گفته بود. 
ایـــن دیوارنـــگاره برگرفته ازجمله مقام‌معظم‌رهبری در دیدار با اعضای 
، رهبری بـــا انتقاد از  هیـــات دولـــت در شـــهریور97 اســـت. در این دیدار
»مدیریـــت و کنتـــرل قـــوی بانک مرکزی بـــر دیگر بانک‌هـــا«، در رابطه 
با مدیریت اقتصادی کشـــور توصیه می‌کنند. ایشـــان با انتقاد از ادامه 
بنگاه‌داری بانک‌ها و کار‌های هزینه‌آور دیگر نظیر افزایش شعبه‌های 
بانکـــی گفتنـــد: »بانـــک مرکـــزی باید با نظارت کامـــل و دقیق مانع بروز 

تی نظیر مسائل سپرده‌گذاران برخی بانک‌ها و موسسات مالی  مشکلا
شود. نظارت بانک مرکزی بر بانک‌ها موجب می‌شود بانک‌ها به این 
وضـــع نرســـند. وقتی هم که به این وضع رســـیدند بالاخـــره باید برخورد 
یاد  کرد. چرا بانک‌ها مشکل نقدینگی پیدا می‌کنند برای اینکه شعبه ز
می‌کنند. برای اینکه آسایشگاه برای افراد خودشان می‌سازند. بنده یک 
وقتـــی در تهران از جایـــی عبور می‌کردم، دیواری طولانی بود که هرچی 
می‌رفتیم ادامه داشـــت! پرســـیدم این تشـــکیلات عظیم برای کیست؟ 
گفتند مال فلان بانک است، بانک غلط می‌کند که چنین کاری کند. 
تی اســـت که لابد برای تفریح و این حرف‌هاست.  حالا اینکه تشـــکیلا
بانک‌هـــا بنـــگاه‌داری می‌کنند. جلوی بنـــگاه‌داری بانک‌ها را بگیرید. 
بانـــک بـــرای بنگاه‌داری نیســـت. البتـــه باید از اول جلوی مشـــکلات 

، با آن دسته از مراکز مالی که  گرفته شود، اما می‌توان با روش‌های موثر
برای مردم مشـــکل به‌وجود می‌آورند، برخورد کرد.« تقریبا پنج‌ســـال از 
این صحبت‌ها گذشـــته و اتفاقی از ســـوی دولت‌ها برای عملی کردن 
آن اتفاق نیفتاده اســـت. حرفی که در ســـال 1397، رهبر انقلاب گفتند 
و تقریبـــا هیچ‌کســـی بـــه این حرف توجه نکرد. ایـــن بیلبورد بعد از چند 
وز پایین کشـــیده شـــد. دلیل آن هم گفته نشـــد و فقط از فشـــار بیرونی  ر
برای برداشـــتن بیلبورد گفتند. در گزارش امروز به این بیلبورد و حواشـــی 
گر تاب این انتقادها در بین مســـئولان  آن پرداختیم و از این گفتیم که ا
نباشـــد چطور می‌توان مشـــکلات را حل کرد. اثر هنری وقتی در فضای 
اجتماعی قرار می‌گیرد، زمانی می‌تواند اثرگذار باشد که انتقادی باشد 

و تکـــرار کند تا بتوان کاری انجام داد.


